


CRONOLOGIA DE UNA DECLARACION

La Ruta de la Pasion Calatrava, declarada Fiesta de Interés
Turistico Regional, es hoy dia un producto turistico consoli-
dado y coherente que permite al visitante adentrarse en los
entresijos mas singulares de la Semana Santa del Campo
de Calatrava. Detrds de este hecho encontramos una ingente
cantidad de trabajo y esfuerzo tanto de personas como de
instituciones que, a lo largo de varios afios, han luchado por
consequir este reconocimiento; un proceso que fue impulsa-
doy liderado por la Asociacion para el desarrollo del Campo
de Calatrava y cuyos frutos fueron puestos a disposicion de
|a ciudadania y de los sectores econdmicos y sociales de la
comarca. El presente articulo narra esa historia de trabajo
gratificante para todos los que en él estuvieron implicados.

6 de abril 2004

SOLICITUD, ANTE LA JUNTA DE COMUNIDADES, PARA
QUE LA SEMANA SANTA DEL CAMPO DE CALATRAVA
FUERA DECLARADA FIESTA DE INTERES TURISTICO
REGIONAL

La Asociacion para el desarrollo del Campo de Calatrava
presento oficialmente el 6 de abril de 2004 la solicitud de
Declaracion como Fiesta de Interés Turistico Regional para
la Semana Santa Calatrava ante la delegacion provincial de
Cultura de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha,
arguyendo su atraccion y proyeccion turistica y social en la
actualidad.

Los municipios implicados en esta solicitud son: Aldea
del Rey, Almagro, Ballesteros de Calatrava, Bolafios de Cala-
trava, Carrion de Calatrava, Granatula de Calatrava, Miguel-
turra, Pozuelo de Calatrava, Torralba de Calatrava, Valenzuela
de Calatrava, Villanueva de San Carlos y Villar del Pozo.

En la rueda de prensa de presentacion estuvieron pre-
sentes el delegado provincial de Cultura, Angel Ldpez, asi
como el representante institucional de la Asociacion para
el desarrollo Campo de Calatrava, Miguel Angel Valverde,
a quienes acompafiaron la alcaldesa de Torralba, Teresa
Gonzélez, y el gerente Carlos Corella, entre otros. Presidia
entonces la Asociacion, Daniel Almansa.

Desde el afio 2000 la Asociacion para el desarrollo del
Campo de Calatrava venia trabajando en la catalogacion de
los recursos culturales de la comarca mediante diversas
vias, trabajo cuyo fruto es el documento presentado ante
la delegacion de Cultura, realizado por el socidlogo de la
comarca Santiago Donoso Garcia.



La Semana Santa en el Campo de Cala-
trava se caracteriza por varios elementos bien
definidos y singulares como los “armaos”, las
gscenografias orales (de Pasion y Gloria) y las
secuencias historiadas y una rica gastrono-
mia, especialmente en el dmbito de los dulces.
Es precisamente en este cardcter escénico, de
la intervencion de las armaos, del ritmo dia-
rio y de la union entre lo sacro y profano en
un todo integral donde radica la originalidad
de la Semana Santa Calatrava frente a otras
manifestaciones “semanasanteras” de dmbito
provincial 0 nacional.

Los Armaos son los protagonistas de la Se-
mana Santa Calatrava en la mayor parte de los
pueblos. Visten armadura y ropas con grandes
reminiscencias de las soldadescas barrocas y
las tropas del S. XVI, lo cual les convierte en
personajes nicos en Espafia y la provincia.
Los armaos ante todo, son los actores princi-
pales de las escenografias y de las procesio-
nes, mantienen un codigo y estructura militar y
desde luego, son el elemento mas caracteristi-
co de la Semana Santa Calatrava, llenando de
luz y color los diversos actos.

La Semana Santa Calatrava conjuga para-
dojas culturales, normativas y valorativas con
armonia. Asi, los dias de ayuno y sobriedad
en la comida, aspecto normativo de la Iglesia
catélica, se han convertido en esta zona en una
demostracion de abundancia y riqueza en las
viandas, con una gran diversidad de platos,
aglutinando la obligacion de abstinencia con
la copiosidad de dulces y otras recetas.

41 cofradias, 14.000 cofrades y 16 bandas
de musica. En los actos de Semana Santa
participan de alguna manera todas las clases e
instituciones sociales. Las cofradias albergan
miembros de todas las clases, ideologfa politi-
ca y mentalidad religiosa. El nimero de cofra-
dias (41) triplica el nimero de poblaciones y,
seguin primeras estimaciones, las cofradfas de
Semana Santa acogen entre un tercio y la mi-
tad de los habitantes de las localidades, de tal
modo que unas 14.000 personas pertenecen a
alguna de ellas.
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Las bandas de musica y de tambores y
cornetas suponen otro cauce de participacion
social. Se han censado 16 bandas de Msica
y de Tambores y Cornetas donde participan
aproximadamente 1.500 participantes.

Esta celebracion congrega a miles de tu-
ristas en la comarca, registrandose una ocupa-
cion hotelera que ronda el 100% de las mas de
1.000 plazas existentes en los alojamientos de
estos municipios. En las diversas localidades
existen viviendas utilizadas como segundas
residencias que son mantenidas gracias a las
fiestas mayores y a la Semana Santa.

En estas fechas, se estima un incremento
extraordinario del turismo familiar y residente.
El conjunto de la comarca experimenta un in-
cremento superior al 100 %, ya que su pobla-
cion es mas del doble de lo habitual.



19 de abril 2004 )
LA JUNTA DIRECTIVA DE LA ASOCIACION
PARA EL DESARROLLO DEL CAMPO DE
CALATRAVA ACUERDA REALIZAR UN VI-
DEO DE PROMOCION DE LA SEMANA SAN-
TA CALATRAVA

La junta directiva fue informada de la docu-
mentacion oficial entregada a Angel Lopez,
delegado provincial de Cultura, y de la apertura
del expediente encaminado a la consecucion
de Declaracion como Fiesta de Interés Turistico
Regional para la Semana Santa Calatrava por
Su gran proyeccion turfstica y social en la ac-
tualidad. En consecuencia, se acordo la graba-
cién de un video que acompafiara dicha solici-
tud, con laintencion de tener més instrumentos
de apoyo ante los organismos oficiales.

24 de junio 2004

LA ASOCIACION PARA EL DESARROLLO
DEL CAMPO DE CALATRAVA PRESENTO
OFICIALMENTE EL “PARQUE CULTURAL
CALATRAVA

José Maria Barreda, presidente de Castilla-La
Mancha, presidio la presentacion del Parque
Cultural Calatrava en el Teatro Municipal de
Almagro este 24 de junio, organizada por la
Asociacion para el desarrollo del Campo de
Calatrava. Este Parque Cultural es un espacio
de 12 municipios donde el patrimonio cultu-
ral y natural se define como un elemento de
identidad colectiva, y abarca el territorio de
la comarca del Campo de Calatrava, con sus
singularidades geogrdficas, geoldgicas y pai-
sajisticas.

La propuesta de creacion del Parque Cul-
tural de Calatrava es fruto del trabajo realizado
desde el territorio estos Gltimos tres afos y
nace con la vocacion de articular una pro-
puesta de desarrollo de dmbito comarcal, en
la que los distintos municipios se puedan ver
representados integrando tres de los distin-
tos sectores econdmicos (cultural, turistico y
agroalimentario).

En el marco del Parque Cultural de Cala-
trava también se pretende desarrollar el dise-
fo y creacion de talleres didacticos sobre del
Campo de Calatrava; una campafia de comu-
nicacion interna; la creacion e implantacion
de la Semana Calatrava; la declaracion de la
Semana Santa Calatrava como Fiesta de Inte-
rés Turistico Regional; el estudio de solicitud
e implantacion de denominaciones de origen
“Campo de Calatrava”, asi como el disefio y
creacion de implantacion de una marca terri-
torial de calidad.

La Compafiia Romana de la Cofradia del
Santo Sepulcro de Bolafios de Calatrava,

desfilé en Madrid, “tomando” |a plaza de
Oriente el 29 de enero de 2006.




28 enero 2005 ]

LARUTADE LA PASION CALATRAVA, PRO-
TAGONIZA EN FITUR 2005 EL NUMERO
1 DE “CALATRAVA TURISTICA”, REVISTA
DEL PARQUE CULTURAL CALATRAVA

La Asociacion para el desarrollo del Campo
de Calatrava ha elaborado “Calatrava Turisti-
ca. La revista del Parque Cultural Calatrava”,
instrumento de informacion y promocion para
el visitante que quiera conocer 10s recursos
culturales, turisticos y agroalimentarios de
gsta interesante comarca. Esta publicacion
de destino turistico se presentd en el stand
de Castilla-La Mancha en FITUR 2005, Feria
Internacional de Turismo. La edicion de ca-
racter semestral y con una tirada de 10.000
ejemplares, ha salido adelante gracias a la
fuerte implicacion del sector hostelero y de los
ayuntamientos del Campo de Calatrava. En su

La Pasion Calatrava en FITUR 2007.
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primera entrega incluye reportajes sobre la
Semana Santa Calatrava, protagonista de Ia
portada y del reportaje principal, asi como
trabajos acerca del Carnaval de la comarca,
el Museo Etnogréfico, diversos estableci-
mientos hosteleros e informacion general y
turistica de los municipios de la Asociacion
para el desarrollo delCampo de Calatrava,
junto a una agenda de actividades previstas
para estos seis primeros meses del afio en
estas doce localidades.

A la rueda de prensa de presentacion,
asistieron el presidente de la Asociacion para
el desarrollo del Campo de Calatrava, por
entonces Miguel Angel Valverde, acomparia-
do de una representacion de alcaldes de los
municipios de la Asociacion; el presidente de
la Asociacion Provincial de Hosteleros, Tedfilo
Arribas, y el director del Centro de Iniciativas
Turisticas Campo de Calatrava, Placido Nufez.



26 enero 2006

RUEDA DE PRENSA EN FITUR 2006 PARA
PRESENTAR NUEVOS FOLLETOS DI-
VULGATIVOS Y EL DESFILE DE LOS “AR-
MAOS” EN MADRID

Este 26 de enero, la Asociacion para el desa-
rrollo Campo de Calatrava presento en rueda
de prensa en el stand de Castilla-La Mancha
en FITUR 2006, el nuevo material divulgativo
de los recursos turisticos de la comarca asi
como el ndmero cuatro de la revista “Calatra-
va Turistica”. Esta entrega presenta en portada
el yacimiento de Oreto y Zuqueca, incluyen-
do ademas la visita dramatizada al Corral de
Comedias de Almagro, una entrevista al actor
Fernando Fernan GOmez junto a un nuevo re-
portaje sobre la Semana Santa Calatrava titu-
lado: La Ruta de la Pasion Calatrava.

La Asociacion realizd una presentacion
dramatizada en esta Feria Internacional que
contintia sorprendiendo muy gratamente a los
que la presencian, y que pone en valor el Co-
rral de Comedias de Almagro.
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29 enero 2006

LOS “ARMAOS” DE LA SEMANA SANTA
CALATRAVA DESAFIAN LA NIEVE Y DES-
FILAN POR EL CENTRO DE MADRID, EN
UN ACTO DE PROMOCION EN EL MARCO
DE FITUR 2006

La Asociacion para el desarrollo del Campo de
Calatrava acudi6 un afio mas a FITUR, Feria
Internacional de Turismo, que se celebrd del
25 al 29 de enero de 2006 en Madrid, volcan-
dose en la promocion de la Semana Santa Ca-
latrava como principal protagonista.
Desafiando la gran nevada caida la noche
anterior y coincidiendo con el dia de Ciudad
Real en FITUR, el 29 de enero, esta Asocia-
cion llevo a la Compafila Romana de Bola-
fios, de la Cofradia del Santo Sepulcro, los
‘armaos”, a la Plaza de Oriente, frente al Pa-
lacio Real. Alli desfilaron, tras diversos ava-
tares fruto de la dura climatologia, a partir de
las 16 horas, mas de 100 miembros de esta
escuadra romana, ante centenares de acom-
pafiantes manchegos y otros tantos turistas,



que no salfan de su asombro por la vistosidad
del desfile que comenzd en la Plaza Mayor y
recorrio la calle del mismo nombre hasta la
plaza de palacio.

Los “armaos” del Campo de Calatrava
(Gnicos en Castilla-La Mancha) son los prota-
gonistas mds singulares la Semana Santa Ca-
latrava y se encargan de hacer guardias en tem-
plos, realizar los “prendimientos”, desfilar, etc.
Destaca su vestimenta, similar a las armaduras
de los soldados esparioles del siglo XVI, cuya
elaboracion es de hecho una de las tradiciones
artesanales representativas de esta comarca.

El desfile, que realizaron ante el Palacio
Real de Madrid, transcurrio de la siguiente
forma: los armaos de Bolafios, en represen-
tacion del Campo de Calatrava, forman en es-
cuadra al ritmo de los tambores y Ias cornetas.
Después fueron desfilando como si de una
legidn se tratase y, ante el Palacio de Oriente,
realizaron figuras como el famoso “caracol”,
un vistoso desfile en espiral que se formay se
deshace sobre sf misma, amén de la “estrella”,
desfile sobre varios dngulos.

10 abril 2006
LA PROMOCION DA SUS FRUTOS Y CRE-
CE LA OCUPACION HOTELERA. MAS DE
70.000 VISITANTES DURANTE LA PASION
DE 2006

La celebracion de la Semana Santa en el
Campo de Calatrava es una fiesta de arraiga-
da tradicion que atrae a una gran cantidad de
visitantes a todos los pueblos de la comarca.
Este hecho, unido a la promocion que realiza
la Asociacion para el desarrollo del Campo de
Calatrava para difundir esta Semana de Pa-
sion, ha motivado que mas de 70.000 turistas
se desplacen estos dias a la comarca. La ocu-
pacion hotelera de la ciudad de Almagro (cen-
tro del mayor ndmero de visitantes del Campo
de Calatrava) y demas municipios alcanza el
95% durante estos dias, segun datos facilita-
dos por el Centro de Iniciativas Turisticas del
Campo de Calatrava.

Esta manifestacion cultural sorprende al
espectador, e iguala al Festival Internacional
de Teatro Cldsico de julio a la hora de atraer
visitantes, gracias a muchos elementos que
uniendo lo sacro y lo profano, has sido ade-
mas la base para solicitar que sea declarada
Fiesta de Interés Turistico Regional. La esce-
nograffa peculiar de los actos que se celebran
en cada una de las poblaciones del Campo de
Calatrava, confiere a la Semana Santa Calatra-
va una singularidad propia que la diferencia
notablemente del resto de celebraciones rela-
cionadas con la Pasion y Muerte de Cristo en
otras zonas de la geografia espafiola.

41 cofradias, 14.000 cofrades, 16 bandas
de musica, la inmensa mayorfa de |0s ciu-

dadanos del Campo de Calatrava y més de
70.000 turistas, forman el paisaje humano
de la Ruta de la Pasion Calatrava cada afio.
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La gastronomia, la escenografia, el colorido
y el ritmo, son algunos de los elementos mas
caracteristicos y comunes de las poblaciones
que componen el Campo de Calatrava, donde
la Semana Santa se presenta como una tradi-
cion para la comunidad que mantiene viva su
historia y que ademds comparte con el visitante.

14 marzo 2007 )
LA JUNTA DIRECTIVA DE LA ASOCIACION
CONOCE LA DECLARACION DE LA RUTA
DE PASION CALATRAVA COMO FIESTA DE
INTERES TURISTICO REGIONAL

La junta directiva de la Asociacion se reunié
ayer miércoles en el Ayuntamiento de Bolafios,
donde el presidente de la misma, Miguel An-
gel Valverde, informd a sus miembros de la
comunicacion de la Junta de Comunidades
en la que otorga la Declaracion de Fiesta de
Interés Turistico Regional a la Semana Santa
Calatrava, por lo que la proxima edicion sera
la primera con esa declaracion. La publicacion
se hard este 15 de marzo en el Teatro Munici-
pal de Almagro por parte del consejero de In-
dustria y Turismo, José Manuel Diaz-Salazar,
ante los medios de comunicacion de la region.

Marzo de 2007

SE CREA LA RUTA DE LA PASI(')N,CALA-
TRAVA COMO PRODUCTO TURISTICO
ESPECIFICO DE LA SEMANA SANTA CA-
LATRAVA.

Si se quiere conocer la originalidad de todas
gstas tradiciones de primera mano y pasar una
Semana Santa apasionante, 10 mds recomen-
dable es seguir la “Ruta de la Pasion Calatra-
va’, cuyos eventos fueron convenientemente
sefializados en cada municipio y recogidos en
un plano-guia elaborado con el fin de facilitar
la visita al turista. Su duracion es de jueves
a domingo y aunque el ritmo de la misma lo
marca el propio visitante, hay una serie de hi-
tos que no nos debemos perder en cada una
de las localidades.

La Ruta de la Pasion Calatrava ha ido
consolidandose a lo largo de estos afios.
Prueba de ello es la solicitud de incorpo-
racion a la misma por parte de Calzada de
Calatrava y Moral de Calatrava, municipios
ya actualmente integrados en esta manifesta-
cion que es, en su conjunto, una de 1as mas
importantes de Castilla-La Mancha, ademds
de la Unica fiesta de estas caracteristicas con
caracter comarcal Il

El Teatro Municipal de Almagro fue escenario de la presentacion de la Ruta de la Pasion

Calatrava como Fiesta de Interés Turistico Regional. La fotograffa recoge a los representan-

tes de instituciones y colectivos sociales y culturales del Campo de Calatrava, tras el acto.

12



